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El préximo bestseller
mundial es espaiiol

La buena suerte ya se ha convertido en un gran éxito
editorial mundial y esta traduciéndose a 13 idiomas

J. CARDONA

Madrid. El proximo bo-
om editorial en el sector
editorial tiene nombre
espaiiol: La buena suer-
te. Claves para la prospe-
ridad. El libro lo han es-
crito dos jovenes profe-
sores espafioles de 1a es-
cuela de negocios Esade:
Alex Rovira Celma —
también autor de La
brajula interior, ed. Em-
presa Activa— y Fer-
nando Trias de Bes —co-

autor junto con el guri.

Philip Kotler de Lateral
Marketing, Ed. Wiley—.

En ocho horas y “de
corrido”, Rovira y Trias
de Bes han escrito una
fabula de negocios que

-.w_pronto inundara las li-

)

brerias de todo el mun-

do y que, sin publicarse, -

ya se ha convertido en
un éxito editorial sin
precedentes.

Lo que ha ocurrido es
1o siguiente: el original

L & wiid
Fernando Trias de Bes y Alex Rovira Celm:
que puede convertirse en el gran éxito editorial de los préximos meses.

ces de crear las circuns-

lleg6 a manos de las “Crear buena tancias para obtenerla.
agentes editoriales Isa- S “Crear buena suerte
bel Monteagudo y Maru suer’ge SOlO Ginicamente consiste en
de Montserrat, de Inter- consmte en crear circunstancias”,
national Editors, que crear dicen los autores que po-
vieron en él un posible circunstancias” nen como ejemplo su

bestseller de alcance in-
ternacional.

Y no les falto vista.
En poco tiempo, los de-
rechos han sido adquiri-
dos por prestigiosas edi-
toriales para mas de 40
paises y ya se esta tradu-
ciendo a 13 idiomas.

La obra es una fabula
casi universal (un perso-
naje clave es el mago
Merlin, por ejemplo) so-
bre el significado de la

naceria en algtn lugar.
El que consiga encon-
trarlo poseera suerte sin
limites.

En su basqueda se
encuentran a distintos
personajesa los que pi-
den ayuda para lograr
su objetivo. Pero aunque
reciben la misma infor-
macién, no la interpre-

propio libro. “Algunos
pensaran que hemos te-
nido suerte”, dicen, aun-
que lo que han hecho es
crear las condiciones pa-
ra tener esa buena suer-
te.

Exito en EEUU

La piedra de toque del
éxito que puede alcan-
zar este libro es labuena
aceptacion que ha teni-
do en la industria edito-

suerte. Los valientes ca-  tan de lamisma forma. rial norteamericana. La
balleros Sid y Nott se (Queé diferencia exis- obra ha causado furor y
adentran en el bosque te entre suerte y buena  hansido varias las gran-
encantado por caminos  suerte? Segin los auto- des editoriales nortea-
diferentes para buscar res, la buena suerte esti  mericanas que han pele-
el trébol de cuatro hojas  al alcance de todos, pero  ado para hacerse con los
que les asegurd Merlin  sélo algunos son capa- derechos de Good Luck:

Las nueve reglas de la buena suerte

“La suerte no dura demasiado tiempo,
porque no depende de ti. La buena
suerte la crea uno mismo, por eso du-
ra siempre”, es la primera de las nue-
ve reglas de la buena suerte descritas
por Rovira y Trias de Bes en su fabu-
la. Gran parte del éxito del libro se de-
be a la universalidad de dichos princi-
pios. “Muchos son los que quieren te-
ner buena suerte, pero pocos los que
deciden ir a por ella”, “para que la
buena suerte llegue es conveniente

1a solidez de estas tesis, citan autores
como Virgilio (“La suerte ayuda a los
osados”), Pablo Neruda (“La suerte es
el pretexto de los fracasados™), Isaac
Asimov (“La suerte favorece sélo a la
mente preparada”), Jacinto Benaven-
te (“Muchas personas piensan que te-
ner talento es una suerte, pocas sin
embargo piensan que la suerte puede
ser cuestion de talento”), George Ber-
nard Shaw (“Sélo triunfa en el d

a, autores de La buena suerte, libro

Creating the Conditions,
que es el titulo con el
que se publicard en len-
guainglesa.

Finalmente Susan R.
Williams de Jossey-Bass
es quien ha comprado
los derechos para Esta-
dos Unidos y para todos
los paises de lengua in-
glesa: Reino Unido, Ca-
nada, Sudafrica, Austra-
lia, Irlanda o la India,
entre otros. Esta misma
editorial gestiona los de-
rechos de traduccion en
Rusia, China e Israel.

En Espaiia, 1a editorial
que publicara este libro
es Empresa Activa (lade
(Quién se ha llevado mi
queso? o Fish) y estara
en el mercado a partir
del 23 de febrero. En los
demas paises se lanzara
entre abril y mayo, y en
Estados Unidos vera la
luz en agosto.
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quien se levanta y busca las circuns-

La buena suerte. Claves
para la Alex

t y las crea si no las

crear cir ... Son
otras ideas con las que estos autores
construyen su relato. Y, para apoyar

tra”) o Woody Allen (“El 90% del éxito
se basa simplemente en insistir”).

Rovira Ceima y Fernando
Trfas de Bes. Ed. Empresa
Activa. El libro se publica
en febrero de 2004.




